附件
江苏省住宅装饰装修企业调查表
1、 企业管理和发展
	企业名称
	
	成立日期
	

	注册资金
	
	
	

	2016年企业在职人数（不含工人）
	
	其中管理人员数量（不含设计师和项目经理）
	

	设计师数量
	
	其中：女性设计师数量
	

	30岁以下人数
	
	30岁（含）~45岁
	
	45岁（含）以上
	

	大专学历及以下人数
	
	本科学历人数
	
	研究生学历以上
	

	项目经理数量
	
	其中：45岁及以上人数
	

	在册工人数量
	
	45岁及以下工人数量
	

	工人工资发放方式
	直接支付给工人□     通过项目经理发放□

	2016年分支机构（门店）数
	
	比2015年增加数（减少为负数）
	

	2016年施工工地数
	
	比2015年增加数（减少为负数）
	

	2016年装饰装修产值（万元）
	
	比2015年增加数（减少为负数）
	

	企业培训科目（请勾选）
	设计培训□，营销培训□，工程培训□，管理培训□，新员工培训□，
销售技巧培训□，服务体系培训□，其他科目□。
无培训□

	合作的材料厂商或家居产品厂商家数
	
	主要合作模式
	

	合作的材料或家居产品经销商家数
	
	主要合作模式
	


二、工程质量与环保
	2016年竣工工程数
	
	客户满意数
	

	经环境检测的工程数
	
	一次检测合格数
	

	环境检测不合格的主要原因分析
（勾选，可多选）
	□材料    □施工工艺     □设计

	工程质量验收依据的标准（勾选，单选）
	□国家标准       □地方标准      □企业标准


三、市场开拓与定位
1、公司主要市场定位，请勾选。
（1）高端及别墅装修市场  □      （2）工薪装修市场 □
（3）住宅全装修市场  □      （4）商铺、餐饮、娱乐、教育场所等小型工装市场 □
（5）（1）、（2）都有   □      （6）以上全有 □
2、公司主要采用了以下哪些营销方式，请勾选。
（1）口碑营销□  （2）电话营销□  （3）网络营销□  （4）小区营销□
（5）会议营销□  （6）展览营销□  （7）会员营销□  （8）工地营销□
（9）媒体营销□  （10）其他          □
3、广告主要投放渠道，请勾选。
（1）报纸杂志 □   （2）广播电视 □   （3）热门网站 □   （4）微信、QQ等工具软件 □
（5）微信公众号推广 □       （6）网络搜索排名□         其他               □
4、客户转介绍（口碑营销）获客数占总获客数的         %

5、广告投放渠道获客数量排名（1）            （2）                （3）              
四、互联网应用
	公司网址（没有填“无”）
	
	微信公众号名称（没有填“无”）
	

	是否建立网店
	是□    否□
	网店所在平台
	天猫□   京东□  其他       □

	是否自主开发网上营销平台
	是□    否□
	平台网址
	

	互联网渠道获单数占全年获单数的百分比
	%


五、工程中四新技术应用情况（填写近几年新采用的技术、工艺、材料、设备）
	新技术名称
	1、
2、
3、


	新工艺名称
	1、
2、
3、


	新材料名称
	1、
2、
3、


	新设备名称
	1、
2、
3、



六、意见和建议
	


填表说明：数据截止时间2016年12月31日。
填表人姓名：                   填表人联系电话： 
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